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As reflexdes que trago para este trabalho, ainda em fase inicial, sdo decorrentes de
questdes que delimitam a minha pesquisa de pds-doutorado, em andamento na UFF', e que
centra-se na proposta de constituicdo de um arquivo sobre midia e sujeito da/na cidade do Rio
de Janeiro, a partir do discurso da prdpria midia sobre o sujeito urbano.

Para situar a discussdo que proponho, inicio com dois recortes, extraidos de uma série
de reportagens da Rede Globo de Televisdo, que circulou no Rio de Janeiro, entre 0s meses de
janeiro e junho de 2008, momento em que se anunciava o inicio das transmissdes de TV
digital, na regido metropolitana do Rio. Os dois recortes trazem falas de entrevistados ouvidos
em duas reportagens da série. No primeiro, 0 entrevistado é um pesquisador de uma das
grandes universidades do Rio de Janeiro, em reportagem intitulada “TV Digital: o futuro
revela grandes surpresas”; no segundo, o entrevistado é um jovem anénimo, uma das pesssoas
ouvidas na reportagem com o titulo “A expectativa dos cariocas com a chegada da TV Digital

esta noite”:

(1) A tecnologia que a gente precisa esta a disposicdo ja. A gente estd num
processo em que todas essas coisas estdo se tornando produtos, os protétipos
estdo desenvolvidos, a tecnologia esta pronta. A gente hoje, de acordo com a
velocidade que o0 mercado vai ter, a gente tem a possibilidade até de ter isso
em um tempo muito curto. (RJTV 12 edicédo, 13.06.2008)

(2) Imagens seis vezes mais nitidas. "Vai ser muito bom! Eu ja estou
convencendo meu pai a comprar uma televisdo nova, porque, pelo que estdo
falando, é a melhor coisa que existe". (RJTV 22 edicdo, 16.06.2008)

No primeiro recorte, na fala do pesquisador editada pelo telejornal, destaca-se o sentido
de “disponibilidade” da tecnologia, mas que, para fazer-se presente no dia-a-dia dos sujeitos
telespectadores, permanece condicionada a “velocidade do mercado”. O segundo recorte, por

sua vez, expressa uma vontade, um querer tornar-se telespectador da televisdo digital,
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fazendo-se consumidor (“ter” uma televisdo nova), de modo a atender a uma demanda criada
pelo mercado e pela propria midia.

Em pesquisa anterior?, sobre o acontecimento discursivo da televisdo no Brasil, pode-se
observar que uma das posi¢des sujeito que se constituem com a midia é a de sujeito
telespectador-consumidor. O sujeito consumidor, na década de 1950, é o sujeito da
modernidade, morador das grandes cidades, que recorre as novas tecnologias disponiveis no
mercado para simplificar a sua vida. Esse sujeito é também o sujeito da midia, uma vez que o
consumo é condicdo de existéncia das diversas midias. O sujeito telespectador é, assim, o
sujeito consumidor, conduzido pelo reflexo de mundo apresentado, inicialmente, no discurso
sobre a televisdo e, posteriormente, no discurso televisivo.

A este trabalho interessam essas posicoes sujeito decorrentes do dizer da midia sobre a
implantacdo da TV digital em cidades brasileiras, no ano de 2008. De forma mais especifica,
centra-se no sujeito da atualidade e na relagéo de consumo que é estabelecida no processo de
constituicdo de sentidos para o que comegava a ser nomeado “uma nova televisdo”, em uma
“nova era da TV no Brasil”.

O corpus de andlise é composto: 1) pela série de reportagens sobre a televiso digital, ja
mencionada, e que circulou nos telejornais RJTV primeira e segunda edi¢Ges, e Bom Dia Rio;
2) por reportagens sobre a TV digital no Brasil, que circularam, entre dezembro de 2007 e
dezembro de 2008, nos jornais Folha de S. Paulo, O Globo e no site da Agéncia Brasil. A
partir do corpus, foram constituidas duas séries: a primeira composta por recortes extraidos da
série de reportagens da TV Globo, em que se observa a relacdo entre consumo e televiséo
digital; e a segunda, com os recortes retirados das reportagens dos jornais supracitados, e que
trazem a questdo da falta que inviabilizaria o acesso do publico a TV digital ou aos avangos
tecnoldgicos que ela representaria.

Da primeira série de recortes, um ponto a ser destacado é a injun¢do do sujeito ao
consumo, que se da por meio da passagem da possibilidade & necessidade de consumir um
receptor ou um aparelho mais moderno de televiséo; e desta para a exigéncia da compra,
como Unica forma de assegurar os beneficios que seriam trazidos pela televisdo digital. O
funcionamento desse dizer sustenta-se na distincdo entre os sentidos de disponivel e de
acessivel: embora a tecnologia esteja disponivel, o acesso do sujeito telespectador ndo esta

assegurado, a menos que ele assuma a sua condi¢do de consumidor.
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E neste acesso ao consumo que localiza-se a falta, que se marca pela via do n&o
acessivel, nos vérios sentidos possiveis de acessibilidade (fisico e financeiro, por exemplo). A
falta coloca-se entre o disponivel e o acessivel: “falta” de produgéo da industria, “falta” de
receptores no mercado, “falta” da relacdo de consumo que permitiria 0 acesso as transmissdes
digitais que, como posto no recorte (1), no inicio deste trabalho, j& existem, e como afirmado
no recorte (2), é almejada pelo telespectador.

Para pensar essa questéo da falta, marcada no dizer da televiséo digital como aquilo que,
ao mesmo tempo, impulsiona a tecnologia (com a suposta vontade do telespectador de ter tais
novidades ao seu alcance) e impede o acesso a ela (em fungdo de questdes diversas, como as
econdmicas e as politicas, por exemplo), este trabalho recorre a distincdo entre desejo e
demanda, discutida por Mariani e Magalhées (2009), buscando contribuir para a continuidade

das discussoes ja empreendidas nesta linha de pesquisa.
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